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Radio Automne 2011 ï cahiers dô®coute               

Contexte 
Fenêtre 

5 septembre au 30 octobre 2011 

(8 semaines) 
 
LôACTUALIT£ 

 

- Commémoration du 11 septembre 2001; 

- Rapport de J Duchesneau - Commission dôenqu°te sur la construction; 

- Nouvel amphith®©tre de Qu®bec et loi 204 qui prot¯ge lôentente entre la       

ville et Québécor; 

- Crise politique en Libye (fin de Kadhafi et de son régime); 
 

- Des citoyens du Centre-du-Qu®bec visitent des sites dôexploitation de gaz de 

schiste en Pennsylvanie et y constatent les impacts; 

- Chute des marchés boursiers et crainte de récession; 

- Démission de Nathalie Normandeau en tant que Vice-première ministre du 

Québec, ministre - responsable de la Gaspésie et députée de Bonaventure; 

- Mouvement Occupons Wall Street; 

- Décès de Steve Jobs. 
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Sondages BBM ï Automne 2011 

Nouveautés radiophoniques 

EZ Rock devient boom 99.7 . 

Cogeco annonce la vente de CKOI et Rythme fm à la famille Leclerc. 

Sortir fm nôest plus sond®e. 

Souvenirs Garantis est toujours à vendre. 
 

 

 

 

 

 

 

Québec: 

Gatineau-

Ottawa : 

Sherbrooke : 

Sherbrooke & 

Trois-Rivières : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prov. de Québec RockDétente devient Rouge FM. 

La Premi¯re Cha´ne obtient des lettres dôappel (CBFF10 et CBFFM8) 

distinctes de celles de Montréal. On peut désormais distinguer la 

performance des fréquences locales de celle de Montréal. 



V Auditeurs âgés de 12 ans +.  

V Cahiers distribués à un échantillon.  

V Mesure au quart dôheure. 

M®thodologie des cahiers dô®coute 
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Marché central de Québec 

Population de Québec: 671 397 personnes 

12 stations membres BBM : 11 stations de radio de langue française, 1 

station de langue anglaise. 

91% des gens de Québec écoutent la radio.  

Ils lô®coutent en moyenne 19,9 heures par semaine.   

1 779 cahiers dô®coute ont ®t® retourn®s ¨ BBM. 

Source: Sondages BBM, Automne 2011, Québec central 



Service de recherche & d®veloppement strat®gique dôAstral Radio  

Source: Sondages BBM, Cahiers dô®coute (MicroBBM), Automne 2011,  Québec central, lu-di 5h-1h, Tous 12 ans + 

Sondages BBM Automne 2011                                                                
Offre radiophonique dans le marché de Québec 
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Selon la méthodologie utilisée dans tous 

les marchés radio au Québec sondés en 

cahiers dô®coute, la portée est le 

nombre total dôauditeurs diff®rents 

qui syntonisent une station pendant au 

moins 1/4 dôheure durant la semaine.   

 

Ces auditeurs peuvent écouter plusieurs 

stations.   

La port®e, côest comme votre volume de 

clientèle 

La port®e en cahiers dô®coute 



Le rayonnement total 

 Rayonnement total: 

Comprend toutes les régions où pénètre le signal 

d'une station. 

 

C'est un territoire non défini qui peut différer 

d'une station à l'autre, dépendant de la puissance 

d'antenne de la station. 
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FM 93  Rouge fm  NRJ CFOM CHOI  CKOI  Première 
Chaîne  

Radio X2  Classique  Espace 
Musique  

Info 800  Rythme FM  Sortir FM  

Automne 2009  

Automne 2010  

Automne 2011  

Sondages BBM Automne 2011  
Rayonnement total ï Portée des stations de Québec ï 12 ans+ 

Service de recherche & d®veloppement strat®gique dôAstral Radio  

Source:  Sondages BBM, cahiers dô®coute, Rayonnement total, Autô09, Autô10 et Autô11, lu-di, 5h-1h, 12 ans + -Portée 

n/d 

http://www.1021fm.ca/


Les parts de marché commerciales 

Les parts de marché commerciales 

sont la somme de toutes les 

heures écoutées par tous les 

auditeurs, répartie ensuite entre 

toutes les stations commerciales. 



Sondages BBM Automne 2011                                             
Québec ï Parts de marché commerciales ï Adultes 18-34 ans 

Service de recherche & d®veloppement strat®gique dôAstral Radio  

Source:  Sondages BBM, cahiers dô®coute, Autô10,Printô11 et Autô11, Québec ctrl, lu-di, 5h-1h, T18-34 -parts ®tablies sur le total des heures dô®coute dans le march® des 

stations présentées 
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n/d 

http://www.1021fm.ca/

